上海市市场监督管理局文件

沪市监广告〔2021〕482号

上海市市场监督管理局关于

取消广告发布登记行政许可事项后

加强传统媒体广告发布管理的通知
各区市场监管局，临港新片区市场监管局，市局机场分局，市局监测评价中心：

为贯彻落实《国务院关于深化“证照分离”改革　进一步激发市场主体发展活力的通知》（国发〔2021〕7号）、《市场监管总局关于充分发挥职能作用　落实深化“证照分离”改革任务的通知》（国市监注发〔2021〕36号）和《上海市人民政府关于印发〈上海市开展“证照分离”改革全覆盖工作的实施方案〉的通知》（沪府规〔2021〕7号）要求，切实履行取消广告发布登记行政许可事项后对广告发布单位的监管职责，防止出现监管真空，现就进一步加强本市传统媒体广告发布管理有关工作通知如下：
一、持续推进广告发布媒体监测工作。市、区两级市场监管部门要根据监测工作制度要求，切实做好传统媒体广告监测工作。市局监测评价中心要继续加强对本市主要大众传播媒体广告的集中监测，各区市场监管局要依法做好市局指定管辖的相关报刊媒体和属地广播电视媒体发布广告的日常监测。各监测机构要不断增加智能科技手段应用，提升发现违法广告的能力，及时反映有关趋势性问题，加强预警提示。

二、依法开展“双随机、一公开”监管。将对广告发布单位的抽查纳入全年“双随机、一公开”计划清单，依法检查广告发布单位广告从业人员和广告审查人员管理情况，广告业务承接登记、审核、档案管理、统计报表等基本管理制度执行情况，《广告业统计报表》报送情况及自媒体广告内容合规情况。推进“双随机、一公开”监管与信用风险分类管理相结合。

三、创新广告监管执法方式。各单位要通过“双随机”抽查、日常监管、广告监测、投诉举报、媒体曝光等多种途径加强综合监管，发现广告发布媒体单位有发布违法广告行为的，依法严肃查处。对新技术、新业态、新模式，实行包容审慎监管，对轻微违法行为依法从轻、减轻或者免予行政处罚。

四、强化协同监管机制。各单位要在依法履职的基础上，深化与宣传、广电以及有关行业主管部门的合作，加强协同配合，充分发挥整治虚假违法广告联席会议作用，及时向成员单位通报广告监测、反馈整改以及案件查处等情况，强化信息共享、会商通报、分析研判等工作机制，综合运用联合告诫、联合检查、联合督查、联合惩戒等协同监管方式，共同做好传统媒体广告监管工作。

五、不断加强广告法律法规培训宣传。各单位要综合运用官方网站、微信公众号等载体，开展《中华人民共和国广告法》等法律法规宣传，对新设立的营业执照经营范围中含有“广告发布”事项的企业，要主动开展普法宣传，提高企业依法经营意识。
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